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Santillana, con mas
librosy librerias

Entretenimiento. Para crecer hasta 12% en ventas este ano, la
firma del grupo Prisa lanza nuevos productos para primariay el
plan lector. Ademas, amplia su red comercial propia.

CLAUDIAINGA MARTINEZ

atransformacién

digital que viene

experimentando

laindustria edito -
rial peruanaestaprovocando
quefirmas como Santillana
(especializadaentextoses -
colares),ampliensuofertay
red comercial.

Javier Laria, gerentege -
neraldelaempresaennues -
tropais, explicaa Dial que
en el sector “se hamigrado
desereditoresde librosde
textos hacia ser creadoresde
propuestas educativas”.No
solode contenidos, sinode
plataformas de evaluacion,
capacitacidony,también, de
acompafnamiento.

En esalinea, Santillana
estdlanzando nuevas series
de comprensién lectorapa -
raprimaria,conherramien -
tasdigitales, y se encuentra
realizando el pilotode una
nueva metodologiade ma-
tematicas (utilizada porel
Ministerio de Educaciénde
Singapur) en cinco colegios
limenos,queseraimplemen -
tadaparael 2019.

Ademads, de caraal proxi -
mo afo escolar, el ejecutivo
destacaqueincorporaranun
nuevo modelo de proyectos
educativos parainicialylan -
zaran16novedadesenlitera -
turainfantily juvenil, como
partedelplanlector.

MASRED COMERCIAL
Alapar,Santillanahareforza -
dosucanalpropiodeventade
textosescolares. Adiferencia
deotraseditoriales, laespa -
Aola(espartedelgrupoPrisa)
tiene cuatrolibrerias propias
enLimayotrastresenprovin -
cias: Arequipa, TrujilloyPiu -

SANTILLANA

=
Laria, quien dirige la operacién peruana de Santillana, adelanta que
apuntanaabrirunatiendaonline.

ra;paraexponerycomerciali -
zarsustextos educativos.

Este afno, Lariacomenta
queabrierondoslocales mas
enlacapital(elterceroycuar -
to):Jesus MariayLaMolina.
Paraimplementaramboses -
pacios, invirtieron US$100
milentrealquileryapertura.

{Vendran mas? Nodescarta
quepuedanabrirmaslocales
enlaperiferiadeLima.

“Queremostambiénlan -
zar unatiendaonline para
mejorar nuestro servicio,
primero en Lima. Apunta -
mosaello”, senalaanuestro
suplemento.

MERCADO DE CLASE
Deacuerdo con el ejecutivo,
elmercadodetextosescola -
resenel paishatenidounes -
tancamiento en los ultimos
dosanos, luegodegozarde
un crecimiento sostenido.
“Latransformacion digital
delsectoryelcambiodelos
habitosdeconsumohanjuga-
dosupapel”,sostiene.

Hoy, calcula que el mer -
cado privado de textos edu -
cativos mueve alrededor de
S/250millonesalano,aparte
deloscontratos porlaslicita -
cionespublicas.

Porellado de Santillana,
elafo pasado crecieronaun
digito, pero este afio, conlas
innovaciones que estanin -
troduciendo, proyecta que
seexpandiranentreel 10%y
12%enventas.“Esteescena -
rionos haobligadoainvertir
mas, nosoloenel Perdsinoa
nivelglobal, paradesarrollar
nuevas soluciones educati -
vas”, precisalaria.

Sibien primaria contintia
representando mas del 40%
desusingresos, lostextosde
planlectoryarepresentanen -
treel8%y9%deltotal.

En puntos
Precios de librosy
el foco enidiomas

eeLos precios de los textos
escolares nohanaumentado
mucho, sefialan en Santillana.
“Enlos ultimos tres afos se
hanincrementado 5% ento-
tal”, precisa Javier Laria.
eeSantillana evaltia la posibi -
lidad deintroducir sus mate-
riales de francés, talcomoya
sucede conlosdeinglés.




